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GUSI LI MODA PLANETU? Al

Brze promjene modnih trendova, masovna proizvodnja jeftinih komada odjece te stalna
potreba za biti ,,IN“ pozicionirali su tekstilnu industriju na drugo mjesto u top tri najveca
zagadivaca na svijetu. Medutim, posljednjih godina dolazi do promjene svijesti te promocije

eticke i odrzive mode s naglaskom na recikliranje odjece i ostalog tekstila.

Za tekstilni otpad jednako su odgovorni kako proizvodaci odjece tako i kupci. Sama pomisao
na koli¢ine stvorenog otpada u posljednjih 20 godina je zastrasujuc¢i. Naime, svake godine se
u SAD-u prikupi viSe od 15 milijuna tona tekstilnog otpada, samo se dva milijuna tona
reciklira, tri se koriste za stvaranje energije dok se preostalih 10 milijuna tona odlaze na
odlagalistima. Najmnogoljudnija zemlja, Kina proizvodi 50 % svjetske odjece dok samo u
Hong Kongu dnevno odbace i do 253 tone tekstila (ostatci koristeni u proizvodnji te odjeca i
obuca koju su kupci odbacili). U Europskoj uniji godi$nje se proizvede oko 12,2 milijuna tona

tekstilnog otpada, od ¢ega se vise od polovice odlaze na odlagalista, a manji dio se spaljuje.

S obzirom na ¢injenicu da je cak 95 % tekstilnog otpada moguce reciklirati, modni brendovi
sve ceS¢e usmjeravaju svoje poslovanje u tom smjeru. Tako se u posljednjih godina brendovi
ukljuCuju u razne inicijative recikliranja. Neki brendovi uveli su sustav nagradivanja pri
kupovini na na¢in da svaki kupac dobiva odredeni popust prilikom iduce kupovine

(najpoznatiji primjer u Hrvatskoj je H&M).

Upravo zbog raznih inicijativa ali i sve ve¢eg konzumerizma kojeg platna sposobnost gradana
sve teze prati, javlja se Zelja za manjom ali kvalitetnijom kupovinom. Ovakav stav doveo je
do stvaranja trenda tzv. ,upcycling mode. Navedeni izraz predstavlja modni koncept
koriStenja odje¢e 1 modnih dodataka koji se viSe ne mogu ili ne Zele koristiti u prvotnom
obliku te se pretvaraju u nove i jedinstvene komade. Koncept predstavlja odrzivost nastalih

predmeta, niZu cijenu 1 ustedu resursa te unikatnost novih proizvoda.

U Hrvatskoj takoder postoje dobri primjeri ,,upcycling” koncepta. Primjerice brend Neha
Neha iz Varazdina oslikava i ukraSava detaljima koriStene traper jakne te prodaje kao
unikatne komade.



Razmisli 1 ti, koliko Cesto mijenjati odjecu? Moze li se staroj odje¢i dati novi izgled ili

prenamijeniti u torbu, jastucnicu, platnenu vre¢u? Ili moze$ donirati odje¢u nekome kome je

zaista potrebna?

Ovaj c¢lanak pisan je u okviru projekta ,,Nau¢imo pametno gospodariti otpadom* sufinanciran iz

Kohezijskog fonda.
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